eit 1935 sorgt die Familie MuRler dafiir, dass es in

Stuttgart eine Anlaufstelle fiir Schénheit und Pflege

gibt. Alles beginnt mit einem Friseursalon, den Otto
Muller vor 75 Jahren an der Stuttgarter Neuen Briicke griindet.
Er begreift schnell, dass es seinen Kunden nicht nur um die Frisur
geht, sondern um ihre individuelle Schonheit und eine gepflegte
Ausstrahlung. Zu den Kunden der ersten MuRler-Filiale gehéren
Personlichkeiten wie Theodor Heuss und Arnulf Klett. Spater
entwickelt sich das Unternehmen unter Leitung von Otto MuB-
ler Junior zum grolRten familiengefiihrten Parfiimeriefilialisten in
Stuttgart. Mit dem integrierten Verkauf von ausgewahlten Dro-
gerieprodukten und Lebensmitteln gelingt es ihm, lange vor dem
ersten Bio- und Wellnesstrend, ein ganzheitliches Verstandnis
von Schonheit und Wohlbefinden zu etablieren. Heute firmiert
das Unternehmen unter der Marke Muller Beauty und wird in
dritter Generation von Susanne und Mattias Muller gefiihrt. An
finf Standorten in Stuttgart und mit einem Team von mehr als
50 Expertinnen und Experten bietet Mulller Beauty mittlerweile
ein umfassendes Angebot an Dienstleistungen und Produkten
rund um die innere und &ullere Schonheit — von der Hot Stone
Massage bis zur trendigen Handtasche. »Wir begreifen uns als
Trendsetter und suchen weltweit nach den neuesten Beauty-
ideen, die wir nach Stuttgart holen. In der Natur- und Wirkungs-
kosmetik sehen wir uns als erste Adresse der Stadt, so Mattias
MuRler. Es ist also kein Zufall, dass MulRler Beauty im letzten
Jahr im Verein First in Beauty e.V. aufgenommen wurde. Nur
23 Parfiimerien in Deutschland konnten bislang die strengen
Qualitatsrichtlinien und Aufnahmekriterien erfillen, um sich
hier als Mitglied zu akkreditieren. Neben hohen Anforderungen
an das Angebot und die Ausstattung der Parfiimerien, liegt der
Schwerpunkt von First in Beauty auf persénlichem Service und
hochwertiger Fachberatung. Deshalb muss jede Parfiimerie im

/5 Jahre schon

/5 Years of Beauty

Die Stuttgarter Traditionsparfiimerie MuRler Beauty
feiert ihr 75-jahriges Bestehen mit einem Fest der
Schonheit.

Verbund die Ausbildung eines Maitre des Parfums nachwei-
sen — das ist die hochste Qualifikation, die man in Deutschland
im Bereich des Duftverkaufs erreichen kann. Damit wird ein wei-
terer Schwerpunkt von MuRler Beauty deutlich — die individuelle
Beratung. »Das A und O unseres Erfolgs sind die Menschen, die
bei uns arbeiten. Ganz besonders sind die Kompetenz und auch
die Herzlichkeit unserer Mitarbeiter, erlautert Susanne MuRler
das Selbstverstandnis der Marke.

Im Jubildumsjahr mdchte sich das gesamte MuRler-Team
vor allem bei den Kundinnen und Kunden bedanken. U.a. ist die
Fortsetzung der Veranstaltungsreihe »Menschen bei Mul3ler«
geplant, bei der sich prominente Persénlichkeiten dem Stuttgar-
ter Publikum auf Augenhéhe préasentieren. Gleichzeitig wird ein
neues Internet-Konzept mit e-Shop online gehen (Infos unter:
www.mufller-beauty.de, e-Shop: www.sei-schoen-zu-dir.de).
Ein weiteres Highlight besteht in der Kooperation mit der Stutt-
garter Sangerin und Song-Writerin Marie-Louise, die den neuen
Muller-Song »Sei schon zu dir« prasentieren wird.




Anzeige

What was started as a family-owned hair salon in 1935
by the MuBler family evolved into a perfumery and is now a
chain of five stores across Stuttgart with personal service and
exclusively selected wellness products. The MulSlers look for
trends all over the world and bring them to Stuttgart. Last
year, MulSler-Beauty was invited to join the club »First in
Beauty e.V.«, a very special honour. Further information at
www.mulller-beauty.de, e-Shop: www.sei-schoen-zu-dir.de

v.l.: Michael Lindner, Annemarie Lindner, s
0B Manfred Dunst (Calw), Daniela Lindner, Mattias MuRler

N at urverwan d t — MuRler Beauty & Annemarie Borlind

Related to Nature
as Bewusstsein fiir dkologische und biologische Zusam-

D menhange pragt zunehmend unser Konsumverhalten.
Verbraucher wollen nicht nur wissen, wie ein Produkt wirkt,
sondern auch, welche Stoffe enthalten sind, woher sie stammen
und unter welchen Bedingungen sie hergestellt wurden. Anne-
marie Lindner hat bereits in den 1950er Jahren auf die heilende
Wirkung von Pflanzen gesetzt und gemeinsam mit dem Arznei-
mittelproduzenten Hermann Borner das Unternehmen Annema-
rie Borlind gegriindet. Heute wird das mittelstandische Unter-
nehmen aus Calw von Michael Lindner, dem Sohn der Griinderin,
gefiihrt und gehdrt weltweit zu den fiihrenden Naturkosmetik-
Herstellern. Die Marke Borlind hat maligeblich dazu beigetra-
gen, dass sich natiirliche Schonheitspflege heute auf Augenhohe

zu Premium-Kosmetik- und Beautymarken wie Chanel oder Dior
bewegt. Ein Trend, den auch Stuttgarts traditionsreiches Par-
flimeriehaus MuRler Beauty erkannt hat. Die fiinf Stuttgarter
MuRler Beauty-Filialen sind als Erlebniswelten fiir individuel-
les Wohlbefinden konzipiert und bieten neben einer exquisiten
Produktauswahl auch vielféltige Beauty- und Wellnessbehand-
lungen — mit einem Schwerpunkt auf Natur- und Wirkungskos-
metik. »Wir sind uns einfach griin«, beschreibt Mattias MulSler
die Zusammenarbeit mit Bérlind. Bei der Partnerschaft zwischen
MuRler Beauty und Borlind ist eine Synergie entstanden, die
deutschlandweit MaRstdbe setzt. So hat die Naturkosmetikfir-
ma aus dem Schwarzwald im Jahr 2008 Deutschlands ersten
Borlind City Spa im MuRRler Home of Beauty in der Stuttgarter
HirschstralRe erdffnet. Beide Unternehmen fiihlen sich ahnlichen
Werten verpflichtet — an erster Stelle: Glaubwiirdigkeit!

Muller Beauty offers exquisite products, as well as vari-
ous wellness and beauty treatments, with a focus on nature.
Bérlind, a cosmetics firm for natural products closely cooper-
ates with the five Stuttgart MulSler Beauty stores.
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Kornbergstralle 45-47 - 70176 Stuttgart
Tel. +49 (0) 711.227 03 40 - mmussler@mussler-beauty.de
www.mussler-beauty.de - e-Shop: www.sei-schoen-zu-dir.de
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