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Parfimerie Muf3ler
prasentiert sich im Stuttgarter
Hauptbahnhof mit

neuem Konzept - und lud in
der Filiale in der Vaihinger
Schwabengalerie zum Event
mit Sans Soucis-Marken-
botschafterin Kim Zuhlke.

Gepflegt auf Reisen gehen

eit 62 Jahren versorgt die MuBler-

Filiale im Stuttgarter Hauptbahnhof
Reisende mit Duft- und Pflegeartikeln. In
dieser Zeit hat sich der Bahnhofvon einer
reinen Verkehrsanlage zum Erlebniszent-
rum gewandelt. Das Angebot an Shops
und gastronomischen Einrichtungen soll
den wachsenden Anspriichen der Kun-
den geniigen -eine Herausforderung, der
sich auch die etablierten Betreiber stel-
len missen.

Vor dem Hintergrund der im Zusam-
menhang mit Stuttgart 21 herrschenden

Kim Ziihlke wird geschminkt (li.) und zusammen
mit Mattias MuBler [re.)

Aufbruchsstimmung im Hauptbahnhof
verdnderte Mufller deshalbim August das
Konzept seines Reiseshops in der grofien
Bahnhofshalle auf Hohe der Gleise 14
und 15. Innerhalb von gerade mal zehn
Tagen wurde das Outfit aufgepeppt und
schonam 1.Septemberwurde der Muf3ler
Beauty Travel Shop wieder eroffnet.

An 365 Tagen im Jahr werden hier die
Winsche der Kunden rund um Schon-
heit, Duft und Pflege erfillt. Susanne und
Mattias MufBller, Geschaftsfihrer von ins-
gesamt 5 Schonheitszentren und Par-

fimerien in Stuttgart, wollen in Sachen
Angebot und Service auf keinen Fall den
Zug verpassen: ., Wir haben uns intensiv
mit den Bedirfnissen unserer Kunden in
diesem Umfeld befasst, um auf kleins-
tem Raum ein Hochstmall an Qualitat
und Auswahl zu verwirklichen.” Und das
unter anderem mit neuen trendigen Mar-
ken und Dienstleistungen, wie zum Bei-
spiel dem 365-Tage-Geschenke-Service.

Fortgesetzt wurde bei Mufller un-
langst Ubrigens auch die Veranstaltungs-
reihe mitbekannten Personlichkeitenaus
der Mode- und Duftwelt. Steffen Schraut
war in diesem Rahmen bereits ebenso in
Stuttgart wie Jette Joop, fiir den Herbst
hat sich Willy Bogner angekiindigt. Ende
Juni zu Gast in der MuBler-Filiale in der
Vaihinger Schwabengalerie: Kim Zihlke,
seit 2006 das Gesicht der Kosmetikmar-
ke Sans Soucis, die als einzige Thermal-
wasser aus Baden-Baden als Inhalts-
stoff nutzen darf.

Die 23-jahrige Markenbotschafterin
konnte vor zwei Jahren den .Be a Star”-
Wettbewerb fir sich entscheiden und ver-
tritt Sans Soucis seitdem nicht nur bei
Events und Messen, sondern lachelt auch
weltweit von zahlreichen Plakaten und
Werbemitteln. In der Schwabengalerie
verriet sie zusammen mit sechs Make-
up-Artists Tipps und Tricks und prasen-
tierte auBerdem ,,Romantic Moments’, den
Sommer-Trend-Look von Sans Soucis. 4



