Freigeist im &

Wolfspelz

Wolfgang Joop prasentierte bei
Mufller Beauty seinen neuesten
Duft und gab Einblicke in sein
aktuelles Schaffen.
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Wolfgang Joop zusammen mit dem Ehepaar Mufiter

rofler Auflauf in der Hirschstrafe:

Wolfgang Joop. neben Karl Lagerfeld
sicherlich Deutschlands Mode-lkone par
excellence, erweist Mufiler Beauty seine
Reverenz. Fur das von Susanne und Matti-
as Mufiler gefihrte Familienunternehmen
ist das eine grofle Ehre. Schliefilich wahlt
ein Mann wie Wolfgang Joop die Orte fiir
Autogrammstunden und Small-Talks mit
geladenen VIP-Kunden schon nach ganz
besonderen Kriterien aus. Im Falle von
Mufiler Beauty ist es ein Geschenk zum
75-jahrigen Bestehen und zugleich Aus-
druck der Wertschatzung fiir das Engage-
ment der Mulilers, sich durch exklusive
Produkte und Dienstleistungen erfolgreich
von groflen Parflimerie-Ketten abzuheben
und am Markt behaupten zu kénnen.

Mit zerrissenen Jeans, Boots, Sonnen-
brille in der Hand und l&ssig iber die
Schulter gehangtem Jackett betritt der
gebirtige Potsdamer die Szenerie und
darf sich vom ersten Moment an sicher
sein, dass sein Outfit und seine ganze Er-
scheinung bestens ankommen. Mit im Ge-
pack hat Wolfgang Joop, der 1998 seine
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Anteile an der von ihm gegriindeten Joop
GmbH verkaufte und 2003 das Label Wun-
derkind griindete, seinen neuen Herren-
duft: .Freigeist” heifit das Parfum und ist
personifizierter Ausdruck des Denkens
seines 65-jahrigen Schapfers.

.Ein Mann sollte grenziiberschreitend,
wagemutig sein. Beherzt und flexibel. Ei-
nen einzigen Status erreicht zu haben
wiirde mir nie gentigen. Das ware fir mich
Stillstand. Ich werfe einen Stein so weit
ich kann und folge ihm als nachstes Ziel ",
sagt Wolfgang Joop, der ibrigens 2003
unter dem Titel .Der Wolfspelz” seinen
ersten Roman veroffentlichte. .Mein neu-
er Duft verkdrpert meine Vorstellungen
von grenziberschreitendem Denken, kre-
ativem Schaffen und unkonventionellem
Lebensstil: Ein Freigeist ist eine Person,
die etwas wagt. Die wagt, Standards zu
brechen und Trends zu setzen. Ein Mensch,
dersich nicht einschranken [&sst, sondern
die Tir birgerlicher Klischées mit provo-
zierenden Effekten durchbricht.” Joops
Auftritt bei MuBler Beauty war daflr der
beste Beweis.




